Aufbau eines koharenten
Content-Frameworks
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Warum sprechen wir
heute uber dieses Thema?



Warum sprechen wir heute uber dieses Thema?

Marketingbudgets Kl hat SEO und

sind aktuell Content-Marketing Content-Marketing

sehr kompakt. maf3geblich verandert. werden erwachsen.



Wie du den Wert
von Content
kommunizierst
und alle begeisterst




Lektion 1: Wert von Content kommunizieren

Woran scheitern
SEO-Content-

Unternehmungen

meistens?




Lektion 1: Wert von Content kommunizieren

Woran scheiterr

urchsatz:

Am D -«andungen

meistens?




Lektion 1: Wert von Content kommunizieren

Zu wenig Keine Prioritat / Widerstande
Budget / keine Zeit diverser Art
Ressourcen

Der Wert wurde nicht verstanden!



Lektion 1: Wert von Content kommunizieren

WIir Marketer verstehen User,
aber bei Unternehmen, Entscheidern und
anderen Abteilungen hapert es.”
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Lektion 1: Wert von Content kommunizieren

,The problem isn’t that your CEO “doesn’t get
marketing” as many marketers love to lament.
The problem is they care about how marketing is
Impacting revenue and you are making that
Impossible to understand or even worse hiding from it.*

— Adam Goyette



Lektion 1: Wert von Content kommunizieren

Was bringt

Warum sollte

das machen?



Lektion 1: Wert von Content kommunizieren

Dieses Schema hilft dir,

Wert klar zu kommunizieren:

(Traumergebnis x wahrgenommene Erfolgswahrscheinlichkeit)

: - = Wert
(Zeitverzogerung x Aufwand)

Quelle: ,,$100M Leads” von Alex Hormozi



Lektion 1: Wert von Content kommunizieren

5$s

So zeigen wir beispielsweise

der Geschaftsfuhrung, wie

die Investition ,,Content"

den Umsatz beeinflusst. %
|




Lektion 1: Wert von Content kommunizieren

So verfolgen alle ein
gemeinsames Ziel.

Alle unter einem Dach.

Bild: amazon.de/Alle-unter-einem-Dach-Staffel



Lektion 1: Wert von Content kommunizieren

Wie schaffen

wir das
konkret??




Wie du das Potenzial,

den Aufwand und die
Erfolgswahrscheinlichkeit
kommunizierst
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Potenzial, Aufwand, Erfolgswahrsche

Wie grof3 ist das
unternehmensrelevante

Potenz

Lektion 2



Lektion 2: Potenzial, Aufwand, Erfolgswahrscheinlichkeit kommunizieren

Gesamter verfugbarer Suchmarkt

Die Anzahl an Usern, die nach deinem
definierten Keyword-Set suchen.

[Summe des Suchvolumens deines Keyword-Sets]



Lektion 2: Potenzial, Aufwand, Erfolgswahrscheinlichkeit kommunizieren

Gesamter erreichbarer Suchmarkt

Die Anzahl an Usern, die du erreichen kannst.
Auch auf Platz 1 erreichst du nicht alle.

[Summe des Traffic-Potenzials deines Keyword-Sets

Innerhalb deines Domain-Rating-Rahmens]



Lektion 2: Potenzial, Aufwand, Erfolgswahrscheinlichkeit kommunizieren

Kommerzieller erreichbarer Suchmarkt

Die Anzahl an direkten Kaufern, die du erreichen kannst.

[Summe des Traffic-Potenzials deines kommerziellen

Keyword-Sets innerhalb deines Domain-Rating-Rahmens]



Lektion 2: Potenzial, Aufwand, Erfolgswahrscheinlichkeit kommunizieren

Gesamter verfugbarer Suchmarkt

So schatzt du das
Potenzial fur die
Geschaftsfuhrung ein.

Erreichbarer Suchmarkt

Hier liegt
die Realitat.

\2

Kommerzieller erreichbarer Suchmarkt



Lektion 2: Potenzial, Aufwand, Erfolgswahrscheinlichkeit kommunizieren

Gesamt-Traffic
zu deinem
definierten
Keyword-Set

Deine Marke

Share of Voice zeigt d

. Konkurrent 1

dir genau, welchen
Marktanteil deine
Marke hat.

Konkurrent 2

Konkurrent 3

. Verfeinert mit Tags R
% bekommst du eine ..‘
% exzellente Einschatzung. K



Lektion 2: Potenzial, Aufwand, Erfolgswahrscheinlichkeit kommunizieren

Das Endergebnis einer Keyword-Recherche
iIst eine Keyword-Map (Seiten, Suchvolumen,
geschatzter potenzieller Traffic Value

pro Seite) und eine Ubersicht, die den
gesamten verfugbaren Suchmarkt und

den erreichbaren Suchmarkt enthalt.
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Keyword

versicherungen
versicherungen abschlieBen
versicherungsanbieter
versicherungen gesundheit
krankenversicherung

private krankenversicherung
privatversicherung
unfallversicherung
unfallversicherung leistungen
private unfallversicherung
zahnzusatzversicherung
zahnzusatzversicherung kinder
pflegeversicherung
pflegeversicherung leistungen
private pflegeversicherung
versicherungen wohnung

versicherungen haus

€

Einfigen Format

%

Keyword-Recherche-cautio.de (&)
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Daten Tools Erweiterungen Hilfe
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Lektion 2: Potenzial, Aufwand, Erfolgswahrscheinlichkeit kommunizieren

Wir leiten jede Content-
Investition von einem
Unternehmensziel oder
einer strategischen
Prioritat ab.

Unternehmensziel

+ 2.000.000
organischer
Umsatz

Was braucht es dazu?

+ 300 Leads uber Organic
uber 12 Monate

Organische Traffic-Ziele

+ 10.000 Einstiege Uber die
organische Suche (Keyword-Set)

Input-Metriken

Seiten
Backlinks
etc.




Lektion 2: Potenzial, Aufwand, Erfolgswahrscheinlichkeit kommunizieren

AN b
Manage von Anfang Alter Umsatz Mitarbeiteranzahl o

die Erwartungen
durch gute Vergleiche.

Organische Seiten Backlinks

Einzelne Seiten vs. deine Variante

V fein



Lektion 2: Potenzial, Aufwand, Erfolgswahrscheinlichkeit kommunizieren

Aus dem gewunschten Output
kommen wir zum benoétigten Input:

+ 2 Millionen Umsatz uber Website

!

+ 300 Leads

!

+ 10.000 kommerzielle Einstiege Uuber Organic

/ | \



Lektion 2: Potenzial, Aufwand, Erfolgswahrscheinlichkeit kommunizieren

T

+ 10.000 kommerzielle Einstiege uber Organic
A




Lektion 2: Potenzial, Aufwand, Erfolgswahrscheinlichkeit kommunizieren

/ \

15 Landingpages 10 Ratgeber
ST ST
Erstellung Design Legal-Check Erstellung Design Legal-Check

@tenschétzung: 60.000 ED

Video: ,So machst du SEO transparent & greifbar”



https://www.youtube.com/watch?v=mfPygUUtXcw 

Wie du Content-Zweck
und Priorisierung fur alle
nachvollziehbar machst.

Halte es einfach, Dummkopf!




Lektion 3: Content-Zweck und Priorisierung nachvollziehbar machen

Was ist die richtige

Content-Strategie
fur dein Konzept?




Lektion 3: Content-Zweck und Priorisierung nachvollziehbar machen

SEO-Ansatz

Aggregator oder

Integrator
Marktsituation
B2B E-Commerce, Finanzen, Gesundheit, Marktfuhrer?
B2C E-Commerce, Maschinenbau, Viele kleine Anbieter?
lokale Kette, Saas, Consulting, Mehr als 3 Top-Player?

Publisher etc. Marketing etc. Domain-Autoritat?



Lektion 3: Content-Zweck und Priorisierung nachvollziehbar machen

Je nach Ergebnis kannst du generative
Kl fur spannende Plays nutzen...

— Redaktionelle Definitionsinhalte (z. B. Glossar)

— Zusammenfassung von UGC
(z. B. Bewertungen als Vor- und Nachteile)

— Inhalte basierend auf Daten oder Vorlagen

(z. B. Local Landingpages oder Fehlermeldungen)



Lektion 3: Content-Zweck und Priorisierung nachvollziehbar machen

... oder du konzentrierst dich auf
einen nicht skalierbaren Ansatz.

Elon Musk &
@elonmusk

Yes, excessive automation at Tesla was a mistake. To be precise, my
mistake. Humans are underrated.

Post Uibersetzen

9:54 nachm. - 13. Apr. 2018

6.354 Reposts  1.212 Zitate  34.069 ,,Gefallt mir“-Angaben 117 Lesezeichen

O Tl W, [ 17 A



Lektion 3: Content-Zweck und Priorisierung nachvollziehbar machen

Related
topics

IBM & das TIPlI Framework: Exact

topic

Ein einfaches, aber

Branded

wirkungsvolles Konzept query

Quelle: bryancasey.substack.com/p/the-tipi-framework



http://bryancasey.substack.com/p/the-tipi-framework

Lektion 3: Content-Zweck und Priorisierung nachvollziehbar machen

Vergiss niemals den

ToFu

Content-Marketing-Funnel
von unten nach oben

ZU bauen.




Lektion 3: Content-Zweck und Priorisierung nachvollziehbar machen

Jeder SEO-Content-Plan sollte
durch eine KOB-Analyse laufen.

(Gesamt-Suchvolumen der Seite x Klickrate Platz 1 x max. Klickpreis)

— = KOB-Wert
(Max. Keyword Difficulty x Stundenaufwand)

Video: ,Maximiere deinen Content-ROIl mit dieser Formel!*



https://www.youtube.com/watch?v=DQLmQJ0NZLU 

Lektion 3: Content-Zweck und Priorisierung nachvollziehbar machen

Qualitat muss sich auszahlen.

— Gunstige Content Creators (+ ordentlich Ki)

fUr generischen ToFu-Content.

— Echte Experten oder Experteninterviews
(+ ein bisschen KIl) fur MoFu-Educational-Content.

— Exzellente Marketer mit Produktkenntnissen
fir konversionsstarken Content.



Lektion 3: Content-Zweck und Priorisierung nachvollziehbar machen

Plane fur Laien logische

Blocke, keine
SEO-Nadelstiche.




Lektion 3: Content-Zweck und Priorisierung nachvollziehbar machen

Bleibe In der Realitat
und verabschiede dich nicht
nach Vanity-Metrik-Land.



Lektion 3: Content-Zweck und Priorisierung nachvollziehbar machen

~Traffic? | have no recollection, to be honest.
We weren’t looking at traffic at all. We were super
obsessed with signh-ups and customers. Some
keywords drove more sign-ups, others more customers.”

— Jake Stainer, Ex-Typeform Head of Growth, Founder @Skale



Wie du durch einfache
Regeln alles auf Schiene
haltst und die

Erfolgschancen erhohst.




Lektion 4: Durch einfache Regeln alles auf Schiene halten

Suche jemanden,
der begeistern kann, um

das Projekt zu leiten.




Lektion 4: Durch einfache Regeln alles auf Schiene halten

Starte kleine Projekte

v °» ¢ o ¢ 9 «

3 people, 3 lines 4 people, 6 lines 5 people, 10 lines 6 people, 15 lines

mit begeisterten
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11 people, 55lines 12 people, 66 lines 13 people, 78 lines 14 people, 91 lines

Quelle: www.jorgesegura.com/why-small-teams-win/



http://www.jorgesegura.com/why-small-teams-win/

Lektion 4: Durch einfache Regeln alles auf Schiene halten

Versende Memos an

alle Beteiligten mit

den Aufgaben und

Verantwortlichkeiten
von allen Beteiligten.




Lektion 4: Durch einfache Regeln alles auf Schiene halten

Etabliere einen
Klaren Zweck,
einfache Richtlinien
und Workflows

fur jeden Seitentyp.

Mandatory
| =
Benefits / Why IBM?
|
Recommended
[~ placement
Case studies
Solution architecture
Flexible
= placement
Related offerings | Recommended
4 placement
| Mandatory
Get started / Next steps o Rt

Quelle: bryancasey.substack.com/p/the-tipi-framework



http://bryancasey.substack.com/p/the-tipi-framework

Lektion 4: Durch einfache Regeln alles auf Schiene halten

Woher kommen Information Gain

(fUr eine KI-Welt) / personliche

Erfahrungen (Google Prio)?

= Google @
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wessks Tor your gums to complataly

haal. M i, e

0 ClewlandCinicorg
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Wisdom Teeth Removal YWhat Adults
Should Expect - WeblD

Video: ,So baust du Content Moat auf”



https://www.youtube.com/watch?v=TMLWS2MYxZ8 

Lektion 4: Durch einfache Regeln alles auf Schiene halten

Schranke , Arbeitsweisen®
durch Stundenschatzungen
und Verteilung KI/Mensch ein.

ﬁz&




Lektion 4: Durch einfache Regeln alles auf Schiene halten

Einfache Landingpage / Leistungsseite 3-5h 50 % Mensch + 50 % KI
Normale Landingpage / Leistungsseite 5-7 h 75 % Mensch + 25 % KI
Komplexe Landingpage / Leistungsseite 7-10 h 90 % Mensch + 10 % KI
Einfacher Ratgeber 6-8 h 50 % Mensch + 50 % KI
Normaler Ratgeber 8-12 h 75 % Mensch + 25 % KI
Komplexer Ratgeber 12-16 h 90 % Mensch + 10 % KI
Einfache Shop-Kategorieseite 0,5-1 h 20 % Mensch + 80 % KI
Normale Shop-Kategorieseite 1-2 h 40 % Mensch + 60 % KI
Komplexe Shop-Kategorieseite 2-3 h 60 % Mensch + 40 % KI




Lektion 4: Durch einfache Regeln alles auf Schiene halten

ChatGPT Prompts fur KI-gestitzte Keyword-Recherchen & Content-Brainstorming ¥ & &

Datei Bearbeiten Ansicht Einflgen Format Daten Tools Erweiterungen Hilfe

Q Menis & @~ 100% ~ Nur Kommentierzugriff

Al - MNummer (#)
A B C D
1
Nummer (#) |Prompt Wobei hilft mir dieser Prompt? Wichtige Hinweise / Notizen
, 1 Welche sind die {Zahl einfligen} beliebtesten Unterthemen in Bezug Hilft dir dabei, einen groben Uberblick des Themas zu
auf "{Thema einfiigen}"? gewinnen und interessante Unterthemen zu entdecken
o0
B 2 Welche sind die {Zahl einfiligen} beliebtesten Unterthemen in Bezug  Verschafft dir einen detaillierten Uberblick wichtiger B.allff auf #1 'ﬁ?f’ ":.IIS?J'T grr]latverla_luf nfa”cr; #1 \:jerwendlerr]]. B%' {the_rthema
auf "{Unterthema einfiigen}"? Informationen zu einem spezifischen Unterthema. einfgeny sollte ein Unterthema eingeflgt werden, welches bereits in
ChatGPTs Antwort auf #1 vorgeschlagen wurde.
. 3 Liste ohne Beschreibung: Die Top-{Zahl einfiigen} beliebtesten Liefert die eine Liste an Keywords zu einem Thema, die oft Es ist empfehlenswert, bei {Thema einflgen} einen Begriff zu verwenden,
Stichwérter zum Thema "{Thema einfiigen}". gesucht werden kénnten. den dir ChatGPT in seiner Antwort auf #1 oder #2 vorschlagt.
o o
: 4 Liste ohne Beschreibung: Die Top-{Zahl einfiigen} beliebtesten Liefert die eine Liste an Long-Tail-Keywords zu einem Thema,
Long-Tail-Stichwérter zum Thema "{Thema einfiigen}". die oft gesucht werden kdnnten.
6 5 Liste ohne Beschreibung: Die Top semantisch verwandten Stichworter  Liefert dir eine Liste an semantisch verwandten Keywords und
und Entitdten zum Thema "{Thema einfiigen}". mdglichen Entitaten zu einem bestimmien Thema.

Flhre die folgenden Schritte in aufeinanderfolgender Reihenfolge aus:

o0
Schritt 1, Schritt 2, Schritt 3, Schritt 4 und Schritt 5. Schritt 1 —
u Generiere eine Antwort fUr die 3 beliebtesten Unterthemen, die mit
"{Thema einfliigen}" zusammenhangen. Schritt 2 — Generiere 3 der Ausfihrlicher Uberblick zu einem bestimmten Thema inklusive . -
. ; 6 beliebtesten Unterthemen fiir jede Antwort. Schritt 3 — Nimm diese beliebter Unterthemen, interessanten Short- und Kombinierter Prompt (Onion-Method) aus #1, #2, #3, #4 und #3.

Antworten und liste ihre 3 beliebtesten Stichwdrter ohne Beschreibung Long-Tail-Keywords und semantisch verwandten Keywords ﬁg:gilgl%.e\gr%rgtevzgfélé?\rgé?:]glelchen Chatverlauf #1, #2, #3, #4 und #5
auf. Schritt 4 — Gib fur die gegebenen Antworten inrer beliebtesten und Entitaten. '

Stichwérter 3 Long-Tail-Stichwérter an. Schritt 5 — Fiir jedes der in der

Antwort angebotenen Long-Tail-Stichwdérter liste 3 ihrer fop semantisch

verwandten Stichwdrter und Entitdten ohne Beschreibung auf.

Fiihre die folgenden Schritte in aufeinanderfolgender Reihenfolge aus:
Schritt 1, Schritt 2, Schritt 3 und Schritt 4. Schritt 1 - Generiere 10
Fragen zu "[Frage einfligen}". Schritt 2 - Generiere 5 weitere Fragen
zu "{Gleiche Frage nochmal einfiigen}", die sich nicht mit den oben

8 7 genannten wiederholen. Schritt 3 - Generiere 5 weitere Fragen zu
"[Gleiche Frage nochmal einfligen}", die sich nicht mit den oben
genannten wiederholen. Schritt 4 - Basierend auf den oben genannten
Schritten 1, 2 und 3 schlage eine endgiiltige Liste von Fragen vor, um
Duplikate oder semantisch dhnliche Fragen zu vermeiden.

Nutzlich fir FAQ-Brainstorming. Generiert ahnliche Fragen
basierend auf einer Ausgangsfrage zu einem bestimmten
Thema. Besonders interessant um herauszufinden, welche
Probleme und Unklarheiten potentielle Kunden zu einem
bestimmten Thema, Produkt oder einer Dienstleistung haben
kénnten.

Gib mir funf beliebte Stichwdérter, die das Wort "{Keyword einfligen}”
enthalten und mit dem Buchstaben "A" beginnen. Sobald die Antwort

8 gegeben wurde, fahre fort und gib jeweils finf weitere beliebte Klassische "Alphabet Soup Method", aber mit ChatGPT: Spart
Stichwdérter pro Buchstabe in Listenform an, die das Wort "{Keyword  extrem viel Zeit im Vergleich zur manuellen Methode.



Lektion 4: Durch einfache Regeln alles auf Schiene halten

o0
S k I . d . U b J I
p you build a new GPT. You can say something like, "make a creative who
ps generate visuals for new products” or "make a software engineer who helps
format my code.”
d u r C h C u S t 0 m G P I S S

mit eingegrenztem

Knowledge.

Video: ,Die besten Custom GPTs fur SEO“



https://www.youtube.com/watch?v=h-1Jjjum6q8

Gemeinsam bauen wir die
digitalen Marken der Zukunft.
Ehrlich und profitabel.

Y o
@ © In

evergreen media



https://www.evergreenmedia.at/
http://www.youtube.com/@EvergreenMediaAT
https://www.instagram.com/evergreenmedia/?hl=de
https://at.linkedin.com/in/alexanderrus

