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Warum sprechen wir
heute über dieses Thema?



Warum sprechen wir heute über dieses Thema?

Wirtschaft Technologie Branche

Marketingbudgets

sind aktuell

sehr kompakt.

KI hat

Content-Marketing

maßgeblich verändert. 

SEO und

Content-Marketing

werden erwachsen.



Wie du den Wert
von Content
kommunizierst
und alle begeisterst

LEKTION 1



Lektion 1: Wert von Content kommunizieren

Woran scheitern 
SEO-Content-

Unternehmungen 
meistens?



Woran scheitern 
SEO-Content-

Unternehmungen 
meistens?

Am Durchsatz!

Lektion 1: Wert von Content kommunizieren



Zu wenig
Budget /

Ressourcen

Keine Priorität /
keine Zeit

Widerstände
diverser Art

Der Wert wurde nicht verstanden!

Grund 1 Grund 2 Grund 3

Lektion 1: Wert von Content kommunizieren



„Wir Marketer verstehen User,
aber bei Unternehmen, Entscheidern und

anderen Abteilungen hapert es.“

Lektion 1: Wert von Content kommunizieren



„The problem isn’t that your CEO “doesn’t get
marketing” as many marketers love to lament.

The problem is they care about how marketing is
impacting revenue and you are making that

impossible to understand or even worse hiding from it.“

— Adam Goyette

Lektion 1: Wert von Content kommunizieren



Warum sollte 
_ _ _ _ _ _ _

das machen?

Was bringt 
_ _ _ _ _ _ _

das?

Lektion 1: Wert von Content kommunizieren



Dieses Schema hilft dir,
Wert klar zu kommunizieren:

Quelle: „$100M Leads“ von Alex Hormozi 

(Traumergebnis x wahrgenommene Erfolgswahrscheinlichkeit)

(Zeitverzögerung x Aufwand)
= Wert
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So zeigen wir beispielsweise 
der Geschäftsführung, wie
die Investition „Content“ 
den Umsatz beeinflusst.
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So verfolgen alle ein
gemeinsames Ziel.
Alle unter einem Dach.

Lektion 1: Wert von Content kommunizieren
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Wie schaffen 
wir das 

konkret?
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Wie du das Potenzial, 
den Aufwand und die 
Erfolgswahrscheinlichkeit 
kommunizierst

LEKTION 2



Lektion 2: Potenzial, Aufwand, Erfolgswahrscheinlichkeit kommunizieren

Wie groß ist das
unternehmensrelevante 
Potenzial?
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Die Anzahl an Usern, die nach deinem 
definierten Keyword-Set suchen.

[Summe des Suchvolumens deines Keyword-Sets]

Gesamter verfügbarer Suchmarkt
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Die Anzahl an Usern, die du erreichen kannst.
Auch auf Platz 1 erreichst du nicht alle.

[Summe des Traff ic-Potenzials deines Keyword-Sets

innerhalb deines Domain-Rating-Rahmens]

Gesamter erreichbarer Suchmarkt 

Lektion 2: Potenzial, Aufwand, Erfolgswahrscheinlichkeit kommunizieren



Die Anzahl an direkten Käufern, die du erreichen kannst.

[Summe des Traff ic-Potenzials deines kommerziellen

Keyword-Sets innerhalb deines Domain-Rating-Rahmens]

Kommerzieller erreichbarer Suchmarkt

Lektion 2: Potenzial, Aufwand, Erfolgswahrscheinlichkeit kommunizieren



So schätzt du das
Potenzial für die
Geschäftsführung ein.

Gesamter verfügbarer Suchmarkt

Erreichbarer Suchmarkt

Kommerzieller erreichbarer Suchmarkt

Hier liegt 
die Realität.
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Share of Voice zeigt
dir genau, welchen 
Marktanteil deine
Marke hat.

Deine Marke

Konkurrent 1

Konkurrent 2

Konkurrent 3

Gesamt-Traff ic
zu deinem
definierten
Keyword-Set

Verfeinert mit Tags
bekommst du eine
exzellente Einschätzung.
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Das Endergebnis einer Keyword-Recherche 

ist eine Keyword-Map (Seiten, Suchvolumen, 

geschätzter potenzieller Traff ic Value

pro Seite) und eine Übersicht, die den

gesamten verfügbaren Suchmarkt und

den erreichbaren Suchmarkt enthält.

Zur Erinnerung
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Wir leiten jede Content-
Investition von einem 
Unternehmensziel oder 
einer strategischen
Priorität ab.

Unternehmensziel

+ 2.000.000
organischer

Umsatz

+ 300 Leads über Organic 
über 12 Monate

+ 10.000 Einstiege über die
organische Suche (Keyword-Set)

Seiten
Backlinks

etc.

Was braucht es dazu?

Organische Traffic-Ziele

Input-Metriken
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Manage von Anfang
die Erwartungen
durch gute Vergleiche.

UmsatzAlter

Organische Seiten

Einzelne Seiten vs. deine Variante

Mitarbeiteranzahl

Backlinks

grob

fein
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Aus dem gewünschten Output
kommen wir zum benötigten Input:

+ 2 Millionen Umsatz über Website

+ 300 Leads

+ 10.000 kommerzielle Einstiege über Organic
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+ 10.000 kommerzielle Einstiege über Organic

Keyword-Abdeckung
erweitern

Domain-Rating
50-60

Konkurrenzfähige
Website

+ 300 Leads

15 Landingpages 10 Ratgeber
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15 Landingpages 10 Ratgeber

Erstellung ErstellungDesign DesignLegal-Check Legal-Check

Video: „So machst du SEO transparent & greifbar“

Lektion 2: Potenzial, Aufwand, Erfolgswahrscheinlichkeit kommunizieren

Kostenschätzung: 60.000 Euro

https://www.youtube.com/watch?v=mfPygUUtXcw 


Wie du Content-Zweck 
und Priorisierung für alle 
nachvollziehbar machst.
Halte es einfach, Dummkopf!

LEKTION 3



Lektion 3: Content-Zweck und Priorisierung nachvollziehbar machen

Was ist die richtige
Content-Strategie
für dein Konzept?



Lektion 3: Content-Zweck und Priorisierung nachvollziehbar machen

SEO-Ansatz

Geschäftsmodell Branche Marktsituation

Aggregator oder

Integrator

Finanzen, Gesundheit,

Maschinenbau,

Consulting,

Marketing etc.

Marktführer?

Viele kleine Anbieter?

Mehr als 3 Top-Player?

Domain-Autorität?

B2B E-Commerce, 

B2C E-Commerce,

lokale Kette, SaaS,

Publisher etc.



Lektion 3: Content-Zweck und Priorisierung nachvollziehbar machen

Je nach Ergebnis kannst du generative 
KI für spannende Plays nutzen... 

   Redaktionelle Definitionsinhalte (z. B. Glossar)

   Zusammenfassung von UGC 
		   (z. B. Bewertungen als Vor- und Nachteile) 

   Inhalte basierend auf Daten oder Vorlagen 
		   (z. B. Local Landingpages oder Fehlermeldungen)



Lektion 3: Content-Zweck und Priorisierung nachvollziehbar machen

... oder du konzentrierst dich auf
einen nicht skalierbaren Ansatz.



Lektion 3: Content-Zweck und Priorisierung nachvollziehbar machen

IBM & das TIPI Framework:
Ein einfaches, aber
wirkungsvolles Konzept

Quelle: bryancasey.substack.com/p/the-tipi-framework 

Audience
interests

Related
topics

Exact
topic

Branded
query

http://bryancasey.substack.com/p/the-tipi-framework


Lektion 3: Content-Zweck und Priorisierung nachvollziehbar machen

Vergiss niemals den
Content-Marketing-Funnel 
von unten nach oben
zu bauen.

ToFu

MoFu

BoFu



Lektion 3: Content-Zweck und Priorisierung nachvollziehbar machen

Video: „Maximiere deinen Content-ROI mit dieser Formel!“

(Gesamt-Suchvolumen der Seite x Klickrate Platz 1 x max. Klickpreis)

(Max. Keyword Difficulty x Stundenaufwand)
= KOB-Wert

Jeder SEO-Content-Plan sollte
durch eine KOB-Analyse laufen.

https://www.youtube.com/watch?v=DQLmQJ0NZLU 


Lektion 3: Content-Zweck und Priorisierung nachvollziehbar machen

Qualität muss sich auszahlen.

   Günstige Content Creators (+ ordentlich KI) 
		  für generischen ToFu-Content.

   Echte Experten oder Experteninterviews 
		  (+ ein bisschen KI) für MoFu-Educational-Content. 

   Exzellente Marketer mit Produktkenntnissen
		  für konversionsstarken Content.



Plane für Laien logische
Blöcke, keine
SEO-Nadelstiche.
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Lektion 3: Content-Zweck und Priorisierung nachvollziehbar machen

Bleibe in der Realität
und verabschiede dich nicht

nach Vanity-Metrik-Land.



„Traff ic? I have no recollection, to be honest.
We weren’t looking at traff ic at all. We were super

obsessed with sign-ups and customers. Some 
keywords drove more sign-ups, others more customers.”

— Jake Stainer, Ex-Typeform Head of Growth, Founder @Skale

Lektion 3: Content-Zweck und Priorisierung nachvollziehbar machen



Wie du durch einfache
Regeln alles auf Schiene
hältst und die
Erfolgschancen erhöhst.

LEKTION 4



Lektion 4: Durch einfache Regeln alles auf Schiene halten

Suche jemanden,
der begeistern kann, um

das Projekt zu leiten.



Starte kleine Projekte
mit begeisterten
Abteilungen und
skaliere von dort.

Lektion 4: Durch einfache Regeln alles auf Schiene halten

Quelle: www.jorgesegura.com/why-small-teams-win/

http://www.jorgesegura.com/why-small-teams-win/


Lektion 4: Durch einfache Regeln alles auf Schiene halten

Versende Memos an 
alle Beteiligten mit 
den Aufgaben und 
Verantwortlichkeiten 
von allen Beteiligten.



Lektion 4: Durch einfache Regeln alles auf Schiene halten

Etabliere einen
klaren Zweck,
einfache Richtlinien 
und Workflows
für jeden Seitentyp.

Quelle: bryancasey.substack.com/p/the-tipi-framework 

http://bryancasey.substack.com/p/the-tipi-framework


Lektion 4: Durch einfache Regeln alles auf Schiene halten

Woher kommen Information Gain
(für eine KI-Welt) / persönliche

Erfahrungen (Google Prio)?

Video: „So baust du Content Moat auf“

https://www.youtube.com/watch?v=TMLWS2MYxZ8 


Lektion 4: Durch einfache Regeln alles auf Schiene halten

Schränke „Arbeitsweisen“
durch Stundenschätzungen

und Verteilung KI/Mensch ein.



Lektion 4: Durch einfache Regeln alles auf Schiene halten

Einfache Landingpage / Leistungsseite 3–5 h 50 % Mensch + 50 % KI

Normale Landingpage / Leistungsseite 5–7 h 75 % Mensch + 25 % KI

Komplexe Landingpage / Leistungsseite 7–10 h 90 % Mensch + 10 % KI

Einfacher Ratgeber 6–8 h 50 % Mensch + 50 % KI

Normaler Ratgeber 8–12 h 75 % Mensch + 25 % KI

Komplexer Ratgeber 12–16 h 90 % Mensch + 10 % KI

Einfache Shop-Kategorieseite 0,5–1 h 20 % Mensch + 80 % KI

Normale Shop-Kategorieseite 1–2 h 40 % Mensch + 60 % KI

Komplexe Shop-Kategorieseite 2–3 h 60 % Mensch + 40 % KI

BEISPIEL



Fördere
Bibliotheken
für Prompts.

Lektion 4: Durch einfache Regeln alles auf Schiene halten



Lektion 4: Durch einfache Regeln alles auf Schiene halten

Skaliere die Überprüfung 
durch Custom GPTs 
mit eingegrenztem
Knowledge. 

Video: „Die besten Custom GPTs für SEO“

https://www.youtube.com/watch?v=h-1Jjjum6q8


Gemeinsam bauen wir die
digitalen Marken der Zukunft.

Ehrlich und profitabel.

evergreen media

https://www.evergreenmedia.at/
http://www.youtube.com/@EvergreenMediaAT
https://www.instagram.com/evergreenmedia/?hl=de
https://at.linkedin.com/in/alexanderrus

