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 Google lebt von
Nutzersignalen

Wie du User von der ersten Impression an
überzeugst und wirklich ablieferst.



Warum ist
dieses Thema
relevant für euch?



SEO ohne Seele

liefert einen immer

geringeren ROI.

Skyscraper-Content

ist einfach

replizierbar.

Generative KI wird

das Traff ic-Potenzial

reduzieren.

Warum ist dieses Thema relevant für euch?
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Zufriedenheit 
Zielerreichung 
Verteidigbarkeit



Zufriedenheit, Zielerreichung, Verteidigbarkeit

Was ist die
Aufgabe von

uns SEOs?



Zufriedenheit, Zielerreichung, Verteidigbarkeit

Was ist die
Aufgabe von

uns SEOs?

Möglichst viel
relevante Nachfrage 

mit einem
passenden Angebot

zu „matchen“.



Wir wollen Kontaktpunkte generieren,

die unsere digitale Marke stärken.

Zufriedenheit, Zielerreichung, Verteidigbarkeit



Wir wollen es einfach und schnell für User

machen, ihr Ziel zu erreichen.

Zufriedenheit, Zielerreichung, Verteidigbarkeit



Zufriedenheit, Zielerreichung, Verteidigbarkeit

Wir wollen einen Wettbewerbsvorteil etablieren,

um die Akquisekosten zu reduzieren.
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SEO ist größer und 
strategischer geworden
(als viele SEOs). 



Viele von uns
kommen aus einer Welt 

der Manipulation
und Taktiken.

Die meisten im 
deutschsprachigen 

Raum werden an der 
falschen Metrik

gemessen.

Wie ist
die Kluft

entstanden?

SEO ist mehr als nur SEO



Pretending to be cool 
vs. being cool  😎

SEO-Mindset
in a nutshell: 
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SEO ist mehr als nur SEO

https://gifer.com/de/BELw


SEO ist mehr als nur SEO

   Die Markenstärke spielt eine immer größere Rolle.

   Nutzer*innen müssen zufrieden sein. 

   Inhalte müssen „plötzlich“ hilfreich sein.

   Viele Links werden im Hintergrund entwertet. 

   Rankings werden von Konkurrenten und neuen Technologien bedroht.

Herausforderungen



SEO ist mehr als nur SEO

   Wer ist jetzt oder zukünftig in meinem Markt?

   Was braucht meine Zielgruppe entlang der Kundenreise?

   Wie schaffe ich Kontaktpunkte für eine fantastische Erfahrung?
  (Needs Met, Experience, Expertise, Authoritativeness, Trustworthiness, 
  konkrete und tiefschürfende Informationen)

   Was ist verteidigbar gegen die Konkurrenz und generative KI?

Was unser Mindset sein sollte



   „Wie kann ich mit KI-Content so tun, als ob ich Erfahrung/Expertise hätte?“ 

   „Aha, dieser Title Tag funktioniert bei der Konkurrenz. 
  Den baue ich nach!“

  „Menschlichen Kontakt mag ich nicht so gern. 
  Wo kann ich Links schnell einkaufen?“

Was wir daraus machen

SEO ist mehr als nur SEO



SEO ist mehr als nur SEO

Wer 90 %+ KI-Content als Option sieht, 
schafft keinen Wert (entzieht nur).

Reverse Engineering ist gut,
aber Kopieren lohnt sich nicht.

Hart aber wahr: 



SEO ist mehr als nur SEO

Wenn alle voneinander abschreiben
und nichts Neues liefern,

dann sollte diese Produktivität
anders investiert werden.

!



SEO ist mehr als nur SEO

Jeder muss in dieser Welt
ein Stratege werden.



Sind Nutzersignale (immer noch) 
ein Ranking-Faktor?
Egal.



Sind Nutzersignale ein Ranking-Faktor?

SEO dreht sich um Menschen und Geld,

nicht Rankings und Traff ic.



SEO-TEST 1

Does pulling specif ications into a standalone 

section improve SEO performance?

Sind Nutzersignale ein Ranking-Faktor?

Quelle: https://www.searchpilot.com/resources/case-studies/pulling-specifications-into-standalone-section-improve-seo

https://www.searchpilot.com/resources/case-studies/pulling-specifications-into-standalone-section-improve-seo


SEO-TEST 2

Adding Pros and Cons to Offer Pages

Sind Nutzersignale ein Ranking-Faktor?

Quelle: https://www.searchpilot.com/resources/case-studies/adding-pros-cons-content-to-offer-pages

https://www.searchpilot.com/resources/case-studies/adding-pros-cons-content-to-offer-pages


SEO-TEST 3

Sind Nutzersignale ein Ranking-Faktor?

Can rephrasing H2’s into questions help

boost organic traff ic?

Quelle: https://www.searchpilot.com/resources/case-studies/rephrasing-h2s-into-questions

https://www.searchpilot.com/resources/case-studies/rephrasing-h2s-into-questions


SEO-TEST 4

Sind Nutzersignale ein Ranking-Faktor?

Does CAPITALIZING Keywords in Title Tags

Improve Click Through Rates?

Quelle: https://www.searchpilot.com/resources/case-studies/capitalizing-keywords-in-title-tags

https://www.searchpilot.com/resources/case-studies/capitalizing-keywords-in-title-tags


Sind Nutzersignale ein Ranking-Faktor?

Quelle: https://www.justice.gov/d9/2023-11/417508.pdf

Die Säulen des Rankings

https://www.justice.gov/d9/2023-11/417508.pdf


Google wusste immer,
was User gut f inden.

Nur nicht warum.

Sind Nutzersignale ein Ranking-Faktor?

FACT #1



Sind Nutzersignale ein Ranking-Faktor?



Sind Nutzersignale ein Ranking-Faktor?

Google beantwortet 
nicht nur Fragen,
sondern stellt
auch Fragen.

Bild: https://searchengineland.com/wp-content/seloads/2023/11/google-dialogue.png

FACT #2

https://searchengineland.com/wp-content/seloads/2023/11/google-dialogue.png


Sind Nutzersignale ein Ranking-Faktor?

User entscheiden,
was gut ist.

Bild: https://www.justice.gov/d9/2023-11/417518.pdf 

FACT #3

https://www.justice.gov/d9/2023-11/417518.pdf


Sind Nutzersignale ein Ranking-Faktor?

Google merkt sich,
was Menschen vor dir
gut fanden und leitet
daraus ab.

Bild: https://www.justice.gov/d9/2023-11/417516.pdf 

FACT #4

https://www.justice.gov/d9/2023-11/417516.pdf 


Sind Nutzersignale ein Ranking-Faktor?

Folgt Google Usern durch 
Chrome-Clickstream-Daten?

Bild: https://ipullrank.com/wp-content/uploads/2024/05/image33.png

https://ipullrank.com/wp-content/uploads/2024/05/image33.png


Sind Nutzersignale ein Ranking-Faktor?

Auch diese Metriken 
scheint Google laut 
Leak zu nutzen.

Bild: https://ipullrank.com/wp-content/uploads/2024/05/image41.png

https://ipullrank.com/wp-content/uploads/2024/05/image41.png


Sind Nutzersignale ein Ranking-Faktor?

Nicht Google liebt
Marken, sondern
Menschen lieben
Marken.

FACT #5



Sind Nutzersignale ein Ranking-Faktor?

Google liest deinen 
Content nicht wie 
ein Mensch.

Bild: https://searchengineland.com/google-search-ranking-documents-434141

FACT #6

https://searchengineland.com/google-search-ranking-documents-434141


Sind Nutzersignale ein Ranking-Faktor?

Autorität und Relevanz bringen 
dich auf die erste Seite.

Überdurchschnittliche
Nutzersignale bringen dich
ganz nach vorne.

Bild: https://www.blindfiveyearold.com/what-pandu-nayak-taught-me-about-seo

FACT #7

https://www.blindfiveyearold.com/what-pandu-nayak-taught-me-about-seo


Sind Nutzersignale ein Ranking-Faktor?

Zufriedenheit und
Zielerreichung werden
mit jedem Update
noch mehr belohnt.

Bild: https://zyppy.com/seo/google-update-case-study/

FACT #8

https://zyppy.com/seo/google-update-case-study/


Sind Nutzersignale ein Ranking-Faktor?

Spam und Abkürzungen sind kein
gutes Geschäftsmodell mehr.

FACT #9



Sind Nutzersignale ein Ranking-Faktor?

FACT #10

Suchmaschinen kümmern sich
um ihre User, nicht um deine Website. 

Eine Webseite ist nicht immer die beste Antwort. 



Sind Nutzersignale ein Ranking-Faktor?

Technologien ändern sich,
aber Menschen brauchen
weiterhin Produkte, Leistungen 
und neue Informationen.

FACT #11



Sind Nutzersignale ein Ranking-Faktor?

„Search“ dreht sich um Auswahl. 
Die richtige Lösung für mich als 
„special snowflake“.

FACT #12



Was ändert sich 
strategisch für SEOs?



Was ändert sich strategisch für SEOs?

Priorisiere Engagement.

Time and attention…
better than lamb’s blood.
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https://64.media.tumblr.com/e392bfe930ae002eb90cc4757baad9b1/tumblr_opluv95z0o1vwajmoo1_540.gifv


Was ändert sich strategisch für SEOs?

Komm aus deinem 
Kämmerchen.

UX

Product

Brand

Marketing

PR

...



Was ändert sich strategisch für SEOs?

Baue ein
Content-Marketing-Ökosystem 

passend zur Marke.



So optimierst du für User

(und kannst es weiterhin SEO nennen)



So optimierst du für User  [Suchergebnisse]

   B2B-SEO-Agentur: Gewinne mehr Wunschkunden

   B2B-SEO-Agentur: Mehr Sichtbarkeit bei Geschäftskunden!

   B2B SEO Beratung und Betreuung für mehr Traff ic und Performance

   Deine B2B SEO Agentur 

   SEO Beratung für B2B für mehr Leads

   B2B SEO-Agentur | Suchmaschinenoptimierung für B2B

In den Suchergebnissen

So sehen die Title Tags der Top-Ergebnisse für „b2b seo agentur“ aus:



Generative KI nimmt uns nichts.
Wir machen uns austauschbar.

So optimierst du für User  [Suchergebnisse]



So optimierst du für User  [Suchergebnisse]

Willkommen bei Moneyball.
Wo jeder optimiert und keiner sich differenziert.



So optimierst du für User  [Suchergebnisse]

Entweder bin ich eine bekannte Marke oder
ich muss eine Unique Clicking Proposition liefern.

Warum sollte der User auf mein Ergebnis klicken?



So optimierst du für User  [Auf der Seite]

Quality of Life 
Content Updates



So optimierst du für User  [Auf der Seite]

Einleitung, Hauptteil, Schluss
ist für Schularbeiten, sonst nichts.

Einleitung Hauptteil Schluss



So optimierst du für User  [Auf der Seite]

Fazits sind vom 
Menü gestrichen.



   Der erste Eindruck zählt.

   Maschinen/Menschen sind dumm.

   Maschinen/Menschen mögen ein zentrales Thema.

   Maschinen/Menschen mögen prominente Elemente.

   Maschinen/Menschen lieben einfache Sätze.

   Maschinen/Menschen lieben Struktur.

   Maschinen/Menschen wollen Energie sparen.

Auf der Seite

So optimierst du für User  [Auf der Seite]



TO DO #1

So optimierst du für User  [Auf der Seite]

Liefere eine schnelle 
und einfache Antwort
auf den ersten Blick.



So optimierst du für User  [Auf der Seite]

TO DO #2

Zwinge Leser nicht,
deinen Gedanken
zu folgen.



Baue jedes
Kapitel nach dem 
Pyramidenprinzip auf.

Kurzantwort

Details

So optimierst du für User  [Auf der Seite]

TO DO #3



So optimierst du für User  [Auf der Seite]

TO DO #4

Ersetze Skyscraper
Content durch 
Ranch Style
Content.

Bild: https://www.clearscope.io/blog/ranch-style-seo-content-strategy 

https://www.clearscope.io/blog/ranch-style-seo-content-strategy 


So optimierst du für User  [Auf der Seite]

TO DO #5

   Informationsdichte 
über Wortlänge

  Lesbarkeit

  Skimming und
Scanning

Verschwende nicht 
die Zeit und Energie
deiner User.



So optimierst du für User  [Auf der Seite]

TO DO #6

Denke in Antworten
statt in Seiten.



So optimierst du für User  [Auf der Seite]

Plane kommerzielle
Seiten rigoros
basierend auf
Nutzerprioritäten.

Bild: https://substackcdn.com

TO DO #7

https://substackcdn.com/image/fetch/f_auto,q_auto:good,fl_progressive:steep/https%3A%2F%2Fbucketeer-e05bbc84-baa3-437e-9518-adb32be77984.s3.amazonaws.com%2Fpublic%2Fimages%2F545e4ec8-148b-494a-9c94-41d6d5cb7bdd_1420x796.png


So optimierst du für User  [Auf der Seite]

TO DO #8

Mache deine Inhalte 
10 x einfacher. 

(Nein, sie haben es
nicht verstanden.)

Bild: https://api.backlinko.com

https://api.backlinko.com/app/uploads/2018/04/1_1_what-are-backlinks-960x381.webp]


So optimierst du für User  [Auf der Seite]

TO DO #9

Biete einen klaren nächsten Schritt.
Horizontal oder vertikal. 



So optimierst du für User  [Auf der Seite]

TO DO #10

Stelle deine Inhalte
auch als Video und
in Audio bereit. 



So optimierst du für User  [Auf der Seite]

Originalität
und Kreativität



So optimierst du für User  [Auf der Seite]

TO DO #11

Produziere
tiefschürfende
Inhalte.

Bild: https://ahrefs.com

https://ahrefs.com/blog/wp-content/uploads/2024/03/my-prediction-is-that-clicks-to-shallow-topics-wil-1536x1160.png


So optimierst du für User  [Auf der Seite]

TO DO #12

Teile deine Meinung
oder Perspektive.



So optimierst du für User  [Auf der Seite]

TO DO #13

Leiste einen Beitrag 
durch eigene Daten.

Bild: https://ahrefs.com

https://ahrefs.com/blog/wp-content/uploads/2024/03/its-whats-below-the-surface-of-your-content-that-1365x1536.png


So optimierst du für User  [Auf der Seite]

Glaubwürdigkeit



So optimierst du für User  [Auf der Seite]

TO DO #14

Stelle klar: 
 
Wer hat die Inhalte 
geschrieben? 
 
Kennt diese Person
das Thema?

Bild: https://www.nerdwallet.com/author/kate-wood

https://www.nerdwallet.com/author/kate-wood


Liefere konkrete Schritte, nicht nur
Theorie, Strategie oder Oberfläche.

So optimierst du für User  [Auf der Seite]

TO DO #15



Stelle klar: 
 
Sind diese 
Inhalte fundiert?
Woher kommt 
dieser Gedanke?

So optimierst du für User  [Auf der Seite]

TO DO #16

Bild: https://www.investopedia.com

https://www.investopedia.com/financial-edge/1212/the-5-most-economically-free-countries-in-the-world.aspx 


Generiere hochwertige Kontaktpunkte entlang
der Kundenreise. 

Nichts beeinflusst Nutzerinteraktion so sehr wie Brand.

So optimierst du für User  [Auf der Seite]

TO DO #17



Mach deine Marke
zur Plattform… 



Mach deine Marke zur Plattform...

Digitale Marke 
als Plattform

Suche Presse
Social

Aggregatoren UGC



Quelle: sparktoro.com, Mai 2024, „The Web‘s Largest Traff ic Referrers Jan 2024, Source: Datos“

Mach deine Marke zur Plattform...

…und werde keine
Batterie für andere
Plattformen.

https://sparktoro.com/blog/where-web-users-spend-time-vs-where-traffic-referrals-originate/


Gemeinsam bauen wir die
digitalen Marken der Zukunft.

Ehrlich und profitabel.

evergreen media

https://www.evergreenmedia.at/
http://www.youtube.com/@EvergreenMediaAT
https://www.instagram.com/evergreenmedia/?hl=de
https://at.linkedin.com/in/alexanderrus

