






TO DO #1

So optimierst du für User  [Auf der Seite]

Liefere eine schnelle 
und einfache Antwort
auf den ersten Blick.



So optimierst du für User  [Auf der Seite]

TO DO #2

Zwinge Leser nicht,
deinen Gedanken
zu folgen.



Baue jedes
Kapitel nach dem 
Pyramidenprinzip auf.

Kurzantwort

Details

So optimierst du für User  [Auf der Seite]

TO DO #3



So optimierst du für User  [Auf der Seite]

TO DO #4

Ersetze Skyscraper
Content durch 
Ranch Style
Content.

Bild: https://www.clearscope.io/blog/ranch-style-seo-content-strategy 

https://www.clearscope.io/blog/ranch-style-seo-content-strategy 


So optimierst du für User  [Auf der Seite]

TO DO #5

   Informationsdichte 
über Wortlänge

  Lesbarkeit

  Skimming und
Scanning

Verschwende nicht 
die Zeit und Energie
deiner User.



So optimierst du für User  [Auf der Seite]

TO DO #6

Denke in Antworten
statt in Seiten.



So optimierst du für User  [Auf der Seite]

Plane kommerzielle
Seiten rigoros
basierend auf
Nutzerprioritäten.

Bild: https://substackcdn.com

TO DO #7

https://substackcdn.com/image/fetch/f_auto,q_auto:good,fl_progressive:steep/https%3A%2F%2Fbucketeer-e05bbc84-baa3-437e-9518-adb32be77984.s3.amazonaws.com%2Fpublic%2Fimages%2F545e4ec8-148b-494a-9c94-41d6d5cb7bdd_1420x796.png


So optimierst du für User  [Auf der Seite]

TO DO #8

Mache deine Inhalte 
10 x einfacher. 

(Nein, sie haben es
nicht verstanden.)

Bild: https://api.backlinko.com

https://api.backlinko.com/app/uploads/2018/04/1_1_what-are-backlinks-960x381.webp]


So optimierst du für User  [Auf der Seite]

TO DO #9

Biete einen klaren nächsten Schritt.
Horizontal oder vertikal. 



So optimierst du für User  [Auf der Seite]

TO DO #10

Stelle deine Inhalte
auch als Video und
in Audio bereit. 



So optimierst du für User  [Auf der Seite]

Originalität
und Kreativität



So optimierst du für User  [Auf der Seite]

TO DO #11

Produziere
tiefschürfende
Inhalte.

Bild: https://ahrefs.com

https://ahrefs.com/blog/wp-content/uploads/2024/03/my-prediction-is-that-clicks-to-shallow-topics-wil-1536x1160.png


So optimierst du für User  [Auf der Seite]

TO DO #12

Teile deine Meinung
oder Perspektive.



So optimierst du für User  [Auf der Seite]

TO DO #13

Leiste einen Beitrag 
durch eigene Daten.

Bild: https://ahrefs.com

https://ahrefs.com/blog/wp-content/uploads/2024/03/its-whats-below-the-surface-of-your-content-that-1365x1536.png


So optimierst du für User  [Auf der Seite]

Glaubwürdigkeit



So optimierst du für User  [Auf der Seite]

TO DO #14

Stelle klar: 
 
Wer hat die Inhalte 
geschrieben? 
 
Kennt diese Person
das Thema?

Bild: https://www.nerdwallet.com/author/kate-wood

https://www.nerdwallet.com/author/kate-wood


Liefere konkrete Schritte, nicht nur
Theorie, Strategie oder Oberfläche.

So optimierst du für User  [Auf der Seite]

TO DO #15



Stelle klar: 
 
Sind diese 
Inhalte fundiert?
Woher kommt 
dieser Gedanke?

So optimierst du für User  [Auf der Seite]

TO DO #16

Bild: https://www.investopedia.com

https://www.investopedia.com/financial-edge/1212/the-5-most-economically-free-countries-in-the-world.aspx 


Generiere hochwertige Kontaktpunkte entlang
der Kundenreise. 

Nichts beeinflusst Nutzerinteraktion so sehr wie Brand.

So optimierst du für User  [Auf der Seite]

TO DO #17



Mach deine Marke
zur Plattform… 



Mach deine Marke zur Plattform...

Digitale Marke 
als Plattform

Suche Presse
Social

Aggregatoren UGC



Quelle: sparktoro.com, Mai 2024, „The Web‘s Largest Traff ic Referrers Jan 2024, Source: Datos“

Mach deine Marke zur Plattform...

…und werde keine
Batterie für andere
Plattformen.

https://sparktoro.com/blog/where-web-users-spend-time-vs-where-traffic-referrals-originate/


Gemeinsam bauen wir die
digitalen Marken der Zukunft.

Ehrlich und profitabel.

evergreen media

https://www.evergreenmedia.at/
http://www.youtube.com/@EvergreenMediaAT
https://www.instagram.com/evergreenmedia/?hl=de
https://at.linkedin.com/in/alexanderrus

